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Success Story

SIEMENS, Medical Solutions — interaktiver Golfplatz als
Attraktion auf dem EUHA-Kongress

Die Umsetzung einer aufmerksamkeitsstarken Standprésentation,
die Mitarbeiter und Kunden einbindet und in ihrer Wertigkeit zu
Unternehmen und Produkt passt: Diese Anforderung hatte
Siemens Medical Solutions, Bereich Audiologie (Horgeréate),
beziglich ihres Messestandes auf dem EUHA-Kongress, der vom

18. bis 21. Oktober 2006 in Frankfurt stattfand. | SIEMENS

Interaktiver Jubelfilm:
Zur Meisterung dieser Herausforderung erarbeitete die Plaqung, Konzeption,
Nurnberger Agentur Flad & Flad Communication GmbH mit Regie und Aufnahme
Studio 9 aus Miinchen das Installationskonzept fiir einen des Filmes.

Bearbeitung, Video-

Kongressauftritt, der Mitarbeiter und Publikum gleichermafen :
schnitt HD, Vertonung

begeisterte. Auf der Siemens-Standflache wurde ein Golfgrin als .

P . . = und Programmierung der
Spielflache fur Besucher platziert. Neben den Kongressgasten vor interaktiven Steuerung.
Ort beobachteten die Siemens-Au3endienstmitarbeiter die Golf Betreuung mit Backup-
spielenden Besucher von einer Leinwand aus: als Darsteller eines System auf der Messe.
Publikums in einem vorab gedrehten Film.

Der Film war eigens unter Regie von Studio 9 im brillanten HD-Format produziert worden. Je nachdem
wie geschickt der Golfspieler war, lieRen die Siemens-Mitarbeiter auf der Leinwand ihren Emotionen
freien Lauf. In perfekt aneinander geschnittenen Szenen reagierte das (Video-)Publikum spontan auf
jeden Schlag und feuerte die Golfspieler zu Hochstleistungen an. Bei einem schwachen Schlag wurde zu
einem besseren Spiel motiviert, war der Spieler gut, klatschte das Publikum ordentlich Beifall, lochte der
Spieler mit einem einzigen Schlag ein, gab es frenetischen Jubel.

Die in Inhalt und Optik beeindruckende Prasentation starkte den Siemens-Kongresserfolg in vielen
Bereichen. Das stilvolle Design des Golfgrins wertete den Messestand auf und sorgte fiir Aktivitat: Die
Geschehnisse zogen Besucher an und férderten als Gesprachsthema die Kundenkommunikation.
Siemens konnte mittels des Films seine Wertschatzung gegeniiber den eigenen Mitarbeitern zeigen.
Diese, auf dem Messestand anwesend, wurden erkannt und angesprochen. Der Bezug zu Unternehmen
und Produkt kam ebenso nicht zu kurz: Der hochwertige Sport Golf entspricht einer Premiummarke wie
Siemens. Die Einbindung des Hérsinns tber den Jubelfilm steht in engem Bezug zum Produkt Horgerat:
Positive Umweltsignale werden wahrgenommen und so die Lebensfreude gesteigert.

Siemens Medical Solutions (Med) — Das Unternehmen ist weltweit einer der grof3ten Anbieter im
Gesundheitswesen und steht fir innovative Produkte und Komplettldsungen sowie fur ein umfangreiches
Angebot von Dienst- und Beratungsleistungen. Abgedeckt wird das gesamte Spektrum von bildgebenden
Systemen fir Diagnose und Therapie, Uber die Elektromedizin und die Audiologie bis hin zu IT-Lésungen.
Med beschaftigt weltweit rund 33 000 Mitarbeiter und ist in 120 Landern prasent. Weitere Informationen
unter: http://www.siemens.com/medical.

Flad & Flad Communication Group

Strategie, Kreation und Realisation. Bei gleichzeitiger Integration aller modernen
Kommunikationsdisziplinen. Aus einer Hand und unter einem Dach. Und das seit mehr als 50 Jahren.
Weitere Informationen unter http://www.flad.de

Studio 9 GmbH - Die Internetagentur Studio 9 Ubertragt Marketing- und Kommunikationsstrategien auf
digitale Kommunikationskanéle und verbindet anspruchsvolles Kommunikationsdesign mit technischer
Realisierungskompetenz. Studio 9 unterstiitzt Unternehmen bei der Entwicklung und Umsetzung von
wertschopfenden Inter- und Intranetldsungen, Multimediaprasentationen und interaktiven
Medieninstallationen. Weitere Informationen zu Studio 9 finden Sie unter www.studio9.de.
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